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METHODISCHES
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Die cine.ma – Kino-Marktforschung

• Repräsentative Online-Befragung auf Basis des GfK Online-Samples

• Ganzjährig werden 8.000 Personen zum Kinobesuch in Österreich befragt

• Liefert jährlich umfassende Ergebnisse zum österreichischen Kinomarkt

• Erfasst werden die Struktur der Kinobesucher:innen anhand soziodemografischer Merkmale (z. B. Alter, Bundesland und Bildung) 
sowie Themen wie Gründe für den Kinobesuch, Einflussfaktoren und Ticketkauf

• Auswertungen nach Lebensphasen sowie Vergleiche der Nutzungsmuster zwischen Generationen sind möglich

• Basis der Befragung ist die österreichische Bevölkerung ab 14 Jahren

Quelle: GfK



DER KINOBESUCH IN ÖSTERREICH
BASIS: PERSONEN AB 14 JAHREN

Quelle: cine.ma 2026 1. HJ, Personen Hochrechnung lt. GfK 3

2026 1. HJ: 
4,5 Mio. Personen im Kino

Basis: Kinobesucher:innen ab 14 J.

Österreichische 
Bevölkerung 14+ J.
7,8 Mio. Personen

Plus von 400.000 
Personen gegenüber 
dem Vergleichszeitraum 
2025



DER KINOBESUCH IN ÖSTERREICH
ENTWICKLUNG DES DURCHSCHNITTSALTERS 
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PUBLIKUMSSTRUKTUR NACH GESCHLECHT:
AUSGEWOGENE VERTEILUNG VON FRAUEN UND MÄNNERN

49,8% 50,2%

2025 1. HJ

Frauen Männer

Quelle: cine.ma, Kinobesucher:innen (WBK); Angaben in % 5
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PUBLIKUMSSTRUKTUR NACH GESCHLECHT:
AUSGEWOGENE VERTEILUNG VON FRAUEN UND MÄNNERN

2 023 2 037

2025 1. HJ

Frauen Männer

Quelle: cine.ma, Kinobesucher:innen (WBK); Angaben in Tsd. 6
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ALTERSSTRUKTUR
ANTEILSZUWÄCHSE AB 40 JAHREN, ZWEI DRITTEL SIND UNTER 50 JAHRE

Quelle: cine.ma, 14+ J.  Kinobesucher:innen (WBK); Angaben in % 7

14–19 J.

10,8%

20–29 J.

18,4%

30–39 J.

19,4%40–49 J.

16,6%

50–59 J.

14,6%

60–69 J.

11,4%

70+ J.

8,8%

2025 1. HJ Altersstruktur

14–19 J.

10,4%

20–29 J.

17,6%

30–39 J.

17,3%
40–49 J.

16,7%

50–59 J.

15,4%

60–69 J.

12,6%

70+ J.

9,9%

2026 1. HJ Altersstruktur



ALTERSSTRUKTUR
ANTEILSZUWÄCHSE AB 40 JAHREN, ZWEI DRITTEL SIND UNTER 50 JAHRE

Quelle: cine.ma, 14+ J.  Kinobesucher:innen (WBK); Angaben in Tsd. 8
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ALTERSSTRUKTUR IM VERGLEICH
SCHWERPUNKT BEI DEN 20–39-JÄHRIGEN
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ALTERSSTRUKTUR IM VERGLEICH
HÖCHSTE REICHWEITE BEI DEN 20–39-JÄHRIGEN
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NETTOREICHWEITEN NACH ALTERSGRUPPEN
FAST 90% DER TEENAGER GEHEN INS KINO
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REGIONALE ANTEILE AM GESAMTKINOBESUCH
NÖ, WIEN ÜBERPROPORTIONAL. S, ST, NÖ MIT HÖHEREM ANTEIL ALS ZUVOR 
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REGIONALE ANTEILE AM GESAMTKINOBESUCH
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BILDUNGSSTRUKTUR DES KINOPUBLIKUMS
ÜBER 40% DES KINOPUBLIKUMS: MATURA ODER HÖHERE AUSBILDUNG
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BILDUNGSSTRUKTUR DES KINOPUBLIKUMS
ÜBER 1,8 MIO. PERSONEN MIT MATURA ODER HÖHERER AUSBILDUNG
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BILDUNGSSTRUKTUR DES KINOPUBLIKUMS
ARTHOUSE: 60% MIT MATURA ODER HÖHERER AUSBILDUNG
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BILDUNGSSTRUKTUR DES KINOPUBLIKUMS
ARTHOUSE: ÜBER 400 TSD. MIT MATURA ODER HÖHERER AUSBILDUNG
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HÄUFIGKEIT DES KINOBESUCHS
35% ZUWACHS BEI DEN VIELBESUCHER:INNEN

Quelle: cine.ma 2026 1. HJ, HR auf 12 Monate 18
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Gründe für 
den Kinobesuch

IM KINO WEGEN DES GEMEINSAMEN ERLEBENISSES UND SPITZENTECHNIK



DIE DNA VON KINO 
EMOTIONEN, GEMEINSCHAFT UND TECHNIK

20Quelle: cine.ma, Kinobesucher:innen (WBK); Angaben in %
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Wer geht wann 
ins Kino

ZIELGRUPPE VS. UHRZEIT



KINOBESUCH NACH UHRZEIT UND ALTER
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BEVORZUGTE BESUCHSZEITEN IM GESCHLECHTERVERGLEICH

Quelle: cine.ma, Kinobesucher:innen (WBK); Angaben in %, Basis: Angaben zur Uhrzeit des Kinobesuchs 23
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Gruppengröße
KINOBESUCH IN GRUPPEN IM VORMARSCH



GESAMTGRUPPENGRÖSSE
MEHRHEIT BESUCHT DAS KINO ZU ZWEIT ODER IN GRUPPEN

25

3,2 3,1 3,2

3,6

2,8

3,1
2,9

3,6

2,8

3,2

0

1

2

3

4

Abenteuer/
Action

Komödie Science-
Fiction

Animation Thriller Horrorfilm Drama Familienfilm Romanze/
Liebesfilm

Musical

Ø Größe der Gruppe pro Genre

Durchschnittl. Anzahl Personen

Quelle: cine.ma 1. HJ 2026, Kinobesucher:innen (WBK)



Kino im Vergleich zu 
andere Bewegbildmedien

KINO ERREICHT EINE VERGLEICHBAR JUNGE ZIELGRUPPE



ZIELGRUPPENSTRUKTUR IM MEDIENVERGLEICH
KINO BESONDERS STARK IN JUNGEN ZIELGRUPPENSEGMENTEN

27

10,4

17,6 17,3
16,7

15,4

12,6

9,9

4,8

10,6

12,9

15,4

19,1 18,3 19,0

6,7

13,5

16,5
15,5

16,7
15,4 15,6

8,5

15,7

17,9
17,1

16,4

12,7

11,8

0

5

10

15

20

14–19 J. 20–29 J. 30–39 J. 40–49 J. 50–59 J. 60–69 J. 70+ J.

Anteile an der Zielgruppenstruktur des Mediums (%)

KINO TV-Programme Streaming Dienste/VoD (kostenpfl.)  Social Media

Quelle: cine.ma 2026 1. HJ, Kinobesucher:innen (WBK), Anteile in %



ZIELGRUPPENSTRUKTUR IM MEDIENVERGLEICH
ÜBERDURCHSCHNITTLICH HOHER ANTEIL DER 14–29-JÄHRIGEN
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Muster des Erwerbs
von Kinotickets

TICKETKAUF ERFOLGT HOCHGRADIG ONLINE



ERWERB DER KINOTICKETS VIA ONLINE VARIANTEN
75% DER 14–49-JÄHRIGEN PLANEN VORAB DEN KARTENKAUF 
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Präferenzen des 
Kinopublikums

FILMGENRES PRÄGEN DIE FILMAUSWAHL



GENREPRÄFERENZEN
FRAUEN UND MÄNNER SETZEN UNTERSCHIEDLICHE SCHWERPUNKTE
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GENREPRÄFERENZEN
MIT DEM ALTER VERÄNDERN SICH DIE GENREVORLIEBEN

Quelle: cine.ma 2026 1. HJ, Kinobesucher:innen (WBK); Genrepräferenzen in %, (Sonst. = weitere Angaben und alternativer Content) 33
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GENREPRÄFERENZEN
GENREAFFINITÄTEN NACH ALTERSGRUPPEN IM ÜBERBLICK

34Quelle: cine.ma 2026 1. HJ, Kinobesucher:innen (WBK); Genrepräferenzen in %



Filme auf der großen 
Leinwand, 
Serien zu Hause

KINO UND VOD IM VERGLEICH



CONTENTNUTZUNG NACH ALTERSGRUPPEN
AUF VOD WERDEN IN ERSTER LINIE SERIEN GESEHEN 
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Drei Viertel der Kinder 
gehen bereits ins  Kino

SONDERAUSWERTUNG KINDER IM KINO



DER KINOBESUCH IN ÖSTERREICH
BASIS: PERSONEN AB 6 JAHREN

Quelle: cine.ma 2026 1. HJ, Personen Hochrechnung lt. GfK 38
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VERTEILUNG DER ALTERSSTRUKTUR AB 6 JAHREN
RUND 5,1 MIO. PERSONEN AB 6 JAHRE IM KINO

Quelle: cine.ma 6+ , Kinobesucher:innen (WBK); Angaben in % 39
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VERTEILUNG DER ALTERSSTRUKTUR AB 6 JAHREN
RUND 5,1 MIO. PERSONEN AB 6 JAHRE IM KINO

Quelle: cine.ma 6+ , Kinobesucher:innen (WBK); Angaben in Tsd. 40
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ALTERSSTRUKTUR IM VERGLEICH
SCHWERPUNKT IN DEN ALTERSGRUPPEN VON 20–39 JAHREN
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ALTERSSTRUKTUR IM VERGLEICH
SCHWERPUNKT IN DEN ALTERSGRUPPEN VON 20–39 JAHREN

42

271 274

446

789 772

679

583

475

355

286 294

471

797
783 755

696

567

448

0

100

200

300

400

500

600

700

800

900

6–9 J. 10–13 J. 14–19 J. 20–29 J. 30–39 J. 40–49 J. 50–59 J. 60–69 J. 70+J.

Altersverteilung (Tsd.)

Anteil an den Kinobesucher:innen 2025 1. HJ Anteil an den Kinobesucher:innen 2026 1. HJ

Quelle: cine.ma; Bevölkerung versus Kinobesucher:innen (WBK); Angaben in Tsd.



NETTOREICHWEITEN NACH ALTERSGRUPPEN 
HOHE REICHWEITE BEI KINDERN: RUND 80 %
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NETTOREICHWEITEN NACH KUMULIERTEN ALTERSGRUPPEN
65% ALLER BIS 65 JAHRE GEHEN INS KINO
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NETTOREICHWEITEN NACH KUMULIERTEN ALTERSGRUPPEN
65% ALLER BIS 65 JAHRE GEHEN INS KINO
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