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METHODISGHES

Die cine.ma — Kino-Marktforschung

. reprasentative Online-Befragung durchgefuhrt anhand des GfK Online-Samples

. kontinuierlich Uber das Jahr verteilt werden 8.000 Personen zum Kinobesuch in Osterreich befragt

. liefert jahrliche Ergebnisse zum Osterreichischen Kinomarkt

. Erfassung der Struktur der Kinobesucher:innen nach Soziodemographischen Merkmalen wie Alter, Bundesland, Bildung

. Themenbereiche wie Grinde des Kinobesuchs, Einflussfaktoren auf den Kinobesuch, Ticketkauf etc. werden erfasst

. Kinobesuch nach Lebensphasen und Vergleiche von Nutzungsmustern nach Generationen sind auswertbar

. Basis der Befragung ist die dsterreichische Bevolkerung ab 14 Jahren

. Relaunch des GfK-Fragebogens der cine.ma im 2. Halbjahr 2025, wodurch einzelne Items des Fragebogens 2024 zu 2025
abweichen konnen

. zusatzlich stehen erstmals im gesamten Jahr 2025 bei Haushalten mit Kindern auch Grunddaten des Kinobesuchs ab 6 Jahren als

Add-on zur Verfugung
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DER KINOBESUCH IN OSTERREICH
BASIS: PERSONEN AB 14 JAHREN

Osterreichische
Bevolkerung 14+ J.
7,8 Mio. Personen
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2025: 4,1 Mio. Personen im Kino

Basis: Kinobesucher:innen ab 14 J.



DER KINOBESUCH IN OSTERREICH
ENTWIGKLUNG DES DURGHSGHNITTSALTERS
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PUBLIKUMSSTRUKTUR NAGH GESGHLEGHT: )
AUSGEWOGENE VERTEILUNG VON FRAUEN UND MANNERN

2024 2025

® Frauen = Manner = Frauen = Manner
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ALTERSSTRUKTUR
ZWEI DRITTEL SIND UNTER 50 JAHRE

2024 Altersstruktur 2025 Altersstruktur

60-69 J.

10,6% 60-69 J.

11,1%

50-59 J.
15,0%

50-59 J.
15,5%
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ALTERSSTRUKTUR IM VERGLEIGH
SGHWERPUNKT IN DER ALTERSGRUPPEN VON 20-39 JAHREN

Altersverteilung (%)
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NETTOREIGHWEITEN NAGH ALTERSGRUPPEN
UBER 80% DER TEENAGER GEHEN INS KINO

Altersgruppen im Kino (%)
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REGIONALE ANTEILE AM GESAMTKINOBESUGH
OBEROSTERREIGH UND WIEN UBERPROPORTIONAL

Anteile am Gesamtkinobesuch (%)
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BILDUNGSSTRUKTUR DES KINOPUBLIKUMS

UBER 40% DES KINOPUBLIKUMS: MATURA ODER HOHERE AUSBILDUNG

Altersverteilung (%)
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Pflichtschule Berufsschule, Fachschule, mittlere  AHS, BHS, Mittelschule ohne Matura Matura od. hohere Ausbildung

Lehranstalt

Anteil in der Gesamtbevolkerung m Anteil an den Kinobesucher:Innen 2024
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® Anteil an den Kinobesucher:Innen 2025
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BILDUNGSSTRUKTUR DES KINOPUBLIKUMS

ARTHOUSE: 60% PUBLIKUMSANTEIL MIT MATURA ODER HOHERER AUSBILDUNG

Anteile nach Bildungsstruktur (%)
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Anteil in Arthouse Kinos 2025
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BESUCHSFREQUENZ
DER ANTEIL HAUFIGER KINOBESUCHER:INNEN GESTIEGEN

2024 2025

7% 11%
25%
23%
pro Jahr pro Jahr

Heavy User (6+ Kinobesuche) Medium User (3-5 Kinobesuche) Heavy User (6+ Kinobesuche) Medium User (3-5 Kinobesuche)
m Light User (1-2 Kinobesuche) m Light User (1-2 Kinobesuche)
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KINO ERLEBEN: TECHNIK
DIESER ERLEBNISFAKTOR UBERZEUGT

Zustimmung der Kinobesucher:innen (%)

100 92,0
88,8 89,4 89,0 89,3 915 9=,
90 84,5 84,4 83,9 84,0
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70 66,5 68,0
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Intensiveres Erlebnis Bessere Technik (Bild, Spezielles Erlebnis durch  Kombi aus besserer Kombi aus besserer Kombi aus besserer
durch bessere Technik Ton) als Onllne Kinotechnik (3D, IMAX, Technik alsim TV und  Technik als Online & Technik als TV, Online, &
(Bild, Ton) als im TV Dolby Atmos, 4DX, Kinotechnik Kinotechnik Kinotechnik
MX4D)

m2024 m2025
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’ CIRE.MA quelle: cine.ma, Kinobesucher:innen (WBK); Angaben in %



KINO ERLEBEN: GEMEINSAM IM KINO
DAS GRUPPENERLEBNIS BOOMT

Zustimmung der Kinobesucher:innen (%)
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MitreiBende Atmosphare durch Gemeinsame Unternehmung mit anderen
gemeinsame Emotionen (Lachen,...) Personen

m2024 m2025

o O O o o

o

AAAAAAA

89,4 90,0

Gemeinsame Unternehmung aber auch als
Begleitperson fur Kind
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KINOBESUGH NAGH UHRZEIT UND ALTER

Zielgruppe nach Zeitsegment (%)

66,1
63,4
I I ' 54,0

Anteil im Kino 14-29 J. Anteil im Kino 30-49 J.
® nach 19:00 im Kino 2024 ® nach 19:00 im Kino 2025
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45,6

43,7

Anteil im Kino 50+ J.
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BEVORZUGTE BESUGHSZEITEN IM GESGHLECHTERVERGLEIGH

Frauen

=vor 19:00 =nach 19:00
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Manner

= vor 19:00 m=nach 19:00
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GRUPPENGROSSE
MEHRHEIT GEHT ZU ZWEIT ODER MEHR INS KINO

@ gemeinsame GruppengrdBe pro Genre

3,0
3 2,7
2,5 2,5
’ ’ 2,4
’ 2,3 2,3
21 21 2,2 2,2
2
1
0
Abenteuer/ Komodie Science-  Animation Fantasy Thriller Horrorfilm Drama  Familienfiilm Romanze/ Musical
Action* Fiction Liebesfilm

® Durchschnittl. Anzahl Personen
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1,9

Krimi
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ZIELGRUPPENSTRUKTUR IM MEDIENVERGLEIGH
KINO BESONDERS STARK IM JUNGEN ZIELGRUPPENSEGMENTEN

Anteile an der Zielgruppenstruktur des Mediums (%)
25

20

15

10

14-19 J. 20-29 J. 30-39 J. 40-49 J. 50-59 J. 60-69 J. 70+ J.
=——KINO = = TV-Programme Streaming Dienste/VoD = - Social Media

(]
o CINEe.mMa Quelle: cine.ma, Kinobesucher:innen (WBK); auf Grund aktualisierter Fragestellung auf Basis 2025 2. HJ HR 22
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ERWERB DER KINOTIGKETS VIA ONLINE VARIANTEN
75% DER 30-49-JAHRIGEN PLANEN VORAB DEN KARTENKAUF

Ticketerwerb nach Altersgruppe (%)

80 75,0

717 73,4

-0 68,1
60
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40
30
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0

Anteil im Kino 14-29 J. Anteil im Kino 30-49 J.

® Online-Kauf/-Reservierung 2024 ® Online-Kauf/-Reservierung 2025

AAAAAAA

53,9
49,4

Anteil im Kino 50+ J.
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ERWERB DER KINOTIGKETS VIA ONLINE VARIANTEN

Anteile des Ticketerwerbs (%)
80

69,6%

70
60 55,9%
50
40
30
20

10

Kauf/Reservierung via Online bzw. App

= Multiplexe Arthouse Kinos
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DIE BELIEBTESTEN FILMGENRES 2025
STARKE UNTERSGHIEDE JE NAGH ZIELGRUPPE

Genrepraferenzen der KinobesucherInnen (%)
80

70

76,2
69,0
62,0
60 7,5 57,2
52,1
5
39,3 38,6 39,0
4 37,9 36,737.6 344 355
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Abenteuer/ Komodie  Science- Animation  Fantasy Thriller Horrorfilm Drama  Familienfilm Romanze/  Musical Krimi
Action* Fiction Liebesfilm
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’ Cine.ma quelle: cine.ma, Kinobesucher:innen (WBK); Genrepraferenzen in %, *Abenteuer/Action aufgrund veranderter Abfrage auf Basis 2025 Q4 HR 27
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GENREPRAFERENZEN VON KINOFILMEN 2025

Genrepraferenzen nach Geschlecht (%)

Abenteuer/ Komodie  Science- Animation  Fantasy Thriller Horrorfilm Drama  Familienfiilm Romanze/  Musical Krimi
Action* Fiction Liebesfilm
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® Frauen ®Manner
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’ CIRE.MA quelle: cine.ma, Kinobesucher:innen (WBK); Genrepraferenzen in %, *Abenteuer/Action aufgrund veranderter Abfrage auf Basis 2025 Q4 HR 28



GENHEPHKFEBENZEN VON KINOFILMEN INDEXIERT 2020
ANIMATION UBERDURGHSGHNITTLIGH BELIEBT BEI 14-49-JAHRIGEN

14-19). 20-29). 30-391). 40-49 ). 50-59 . 60+ 1.
Abenteuer/Action* 115 113 97 109 94 79
Komaodie 77 98 109 107 108 93
Science-Fiction 108 117 103 122 108 51
Animation 141 110 122 128 76 41
Fantasy 112 116 118 117 98 47
Thriller 63 95 106 121 120 85
Horrorfilm 121 150 134 116 68 18
Drama 42 98 118 96 107 113
Familienfilm 102 62 102 142 88 107
Romanze/Liebesfilm 67 114 91 92 117 106
Musical 60 76 89 75 130 153
Krimi 51 76 87 96 134 138
cine.ma

AUSTRIA

Quelle: cine.ma, Kinobesucher:innen (WBK); Genrepraferenzen in %, *Abenteuer/Action aufgrund veranderter Abfrage auf Basis 2025 Q4 HR
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CONTENTNUTZUNG NAGH ALTERSGRUPPEN
JE JUNGER, UMSO MEHR WERDEN SERIEN ANSTATT FILME AUF VOD GENUTZT

14-29 J. im Kino 14-49 J. im Kino 14+ J. im Kino
= Serien = Spielfilme = Serien = Spielfilme = Serien = Spielfilme
Sportubertragungen = Dokumentationen Sportubertragungen = Dokumentationen Sportubertragungen = Dokumentationen

(]
’ Cine.ma quelle: cine.ma, Kinobesucher:Innen (WBK) 31
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DER KINOBESUCH IN OSTERREICH
BASIS: PERSONEN AB 6 JAHREN

. 2024: 4,1 Mio. Personen im Kino (14 J.
Osterr. Bev. 6+ J. und alter), + 500 TSD 6-13-Jahrige
8,5 Mio. Personen . In Summe 4,6 Mio. im Kino

V

2025: 4,1 Mio. Personen im Kino (14 J.
und alter), + 550 TSD 6-13-Jahrige
In Summe 4,7 Mio. im Kino
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VERTEILUNG DER ALTERSSTRUKTUR AB 6 JAHREN

RUND 4,7 MIO. PERSONEN AB 6 JAHRE IM KINO

2025 Kino-Altersstruktur

4.1 Mio.
im Kino
Basis 14+ J.

60-69 J.
11,1%

50-59 J.
15,5%

30-39 J.

40-49 J. 19,4%
16,4%
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2025 Kino-Altersstruktur (%)

6-9 J.
5,8%

4,7 Mio. 13 J.
im Kino

Basis 6+ J. 60-69 J.

9,8%

50-59 J.
13,6%

40-49 J.
14,5%

30-39 J.
17,1%
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NETTOREICHWEITEN NAGH ALTERSGRUPPEN
RUND DREI VIERTEL DER KINDER GEHEN BEREITS INS KINO

Kinobesucher nach Altersgruppe (%)
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40 38,6
30 27,7
20
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10-13 J. 14-19 J. 20-29 J. 30-39 J. 40-49 J. 50-59 J. 60-69 J. 70+J.
m 2025
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